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يُُعدّّ الإعلام أحد القطاعات البالغة الأهمِِّيََّة والسََّريعة التََّطوُُّر، ويلعب دورًًا 

نوًًّما  قطر  دولة  تشهد  الإطار  هذا  وفي  المجالات،  مُُختََلف  في  محوريًًّا 

أن  الإعلاميََّة«  »نََماء  اختارت  هنا  من  الإعلاميََّة؛  الأنشطة  في  مُُتصاعدًًا 

خِِدْْمََاتها  تقديم  بهدف  وذلك  لأنشطتها؛  الحََاضِِنة  البيئة  قََطر  دولة  تكون 

الإعلاميََّة الرََّائدة، والتي تُُسْْهم في دََعْْم النََّهضََة الإعلاميََّة التي تشهدها 

قطر، وكذلك في إشْْبََاع حاجات العملاء القطرينّّي مِِن أفرادٍٍ ومُُؤسََّسََات 

للخِِدْْمََات الإعلاميََّة.

مع  والخبرات،  الأساليب  أحدث  وََفْْق  خِِدْْمََاتها  لتقديم  الشركة  تسعى 

حرصها على أن توتاءم تلك الأساليب مع العادات والتََّقاليد العربيََّة. وتََمْْتََلِِك 

»نََماء الإعلاميََّة« سنوات طويلة من الخبرة في مجال التََّعامل مع مُُختََلف 

المُُؤسََّسََات الإقلمييََّة والدوليََّة؛ تُُمََكِِّنها من تحديد نوعيََّة وطبيعة الأعمال 

وتطويرها لتوتاءم مع طبيعة احيتاجات السُُّوق المحلِِّيََّة.

تُُعدّّ خبرة »نََماء الإعلاميََّة« المُُرتاكِِمََة في فََهْْم الظُُّروف الدََّقيقة للمنطقة 

وأساليب العمل المتََّبََعة فيها من العوامل المُُهمََّة التي تُُيّّمزها عن العديد 

من شركات العََلاقََات العََامََّة التي تتبنََّى مناهج عمل وتسمردة لا تراعي 

خصوصيََّة المنطقة. 

والعََلاقََات  الإعلام  الإعلاميََّة« في مجال  »نََماء  إرتساتيجيََّات  تشهد  كما 

العََامََّة تطوُُّرات وتماصلة بما يمضن لرسالتها الوصول إلى رشائح المجمتع 

التسمهدََفة بشكلٍٍ صححٍٍي وفعّّالٍٍ، كما تََحْْرص الشركة على إرضاء العملاء 

عََامََّة وساء في القطاع الخاصّّ أو القطاع العام، بما يعزّّز من نشاطها في 

السُُّوق المََحََلِِّيّّ القطريّّ والخليجيّّ، ويدفعها بالتََّالي إلى مزيد من التََّسُُّوع 

الإقليّّمي والدوليّّ.

أوّّلًاً: مُُقدِِّمة
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ما هي »نََماء الإعلاميََّة«؟

شركة إعلاميََّة مُُتخصّّصة، تقدّّم خدمات مُُتنوِِّعة في عدََّة تخصُُّصات ضِِمْْن مجال الإعلام. اكستب فريقنا مكانةًً 

في السُُّوق التََّنافسيََّة الويم؛ من خلال الإبْْدََاع في تقديم مََزيج من الأفكار والمهارات بشكلٍٍ مُُتََّسق، بالإضافة 

إلى الخدمات النََّوعيََّة، والمُُنْْتََجََات النِِّهائيََّة، ومُُخْْرََجََات عالية الجودة.

اتسقطاب  في  أساسيََّة  عوالََم  مََشْْرُُوعاتنا  جََيمع  إلى  نُُجِِّوهه  الذي  الثََّابت  والاهمتام  الفََرْْديََّة  الرِِّعاية  تُُثِِّمل 

عُُملائنا، ونحن على دراية تامََّة أنََّ الأمر يتطلََّب أكثر من مُُوِِّزد للخدمة مُُؤهََّل للفََوْْز بثقة العيمل؛ خاصََّةًً عندما 

يتعلََّق الأمر بمََشْْروعات عالية القمية.

منذ البداية تمََّ بناء شركتنا على أساس قويّّ من النََّزاهة والأمانة والإبْْدََاع، وهدفنا هو تقديم حلول إبداعيََّة 

ومُُبكََترََة ومُُمََيََّزة في المجال الإعلايّّم.
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ثانيًًا: التََّعريف 

وصناعة  بناء  في  نوعيََّة  ومبادرات  برامج  تُُقدّّم  الإعلاميََّة«  »نََماء 

بتقديم  وتيمتز  عاليمة،  بمعايير  والمؤسََّسات  للمُُنظََّمات  السُُّمْْعََة 

مجومعة من الخِِدْْمََات الإعلاميََّة المُُتََكامِِلََة.

الفعاليََّات،  تنيظم  منها:  مجالات،  عدََّة  في  خِِدْْمََاتها  تُُقدّّم  كما 

والإعلان  الدّّعايََة  وخِِدْْمََات  الرََّأي  واتسطلاعات  الإعْْلايّّم  والرََّصْْد 

وقياس  الإعلاميََّة،  الأزمات  وإدارة  العََامََّة،  والعََلاقََات  والتََّرويج 

اتِِّجاهات الرََّأي العامّّ، والتََّسْْويق الإلكرتونيّّ، واتسشارات السُُّمْْعََة 

المُُؤسََّسيََّة والإعلاميََّة، وغيرها من الخِِدْْمََات.
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الرِِّســـــــالََة

تقديم البرامج والحلول التمكاملة والمُُبكََترة في قياس وصناعة برامج السُُّمْْعََة 

المُُؤسََّسيََّة بمهنيََّة وتقنية مُُتقدّّمة؛ تحققًًيا لأهداف عملائنا بأرقى وتسميات 

الجودة الإعلاميََّة.
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الرُُّؤيََــــة

التََّيُُّمز في صناعة الحملات الإعلاميََّة وبناء السُُّمْْعََة للمُُنظََّمات والمؤسسات على 

الوتسميين المحلي والعربي.
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الأهْْدََاف 

ةَ لتحقيــق جُُملــةٍٍ مــن الأهــداف؛ منهــا: كامِِ�ل ةَ المَُُتَ ةَ« مــن خلال أنشــطتها الإعلام�ي مــاء الإعلام�ي تســعى »َنَ

• ــة التــي تشــهدها المنطقــة عمًومــا، ودولــة 	 ر والنهضــة الإعلاَّيم طــُّو الرقــي بالمجمتعــات؛ مــن خــال دَعْــم الَّت

قطــر علــى وجــه الخصــوص.

• ــق أعلــى 	 الوتظيــف التقنــي للحمــات الإعلايمــة، ودَعْــم الإبْــدَاع والابتــكار الإعْلامِــيّ وتقديــم خِدْمَــات تُحقِّ

إشــباع مُمْكِــن لحاجــات العمــاء.

• ــة فــي دولــة قطــر 	 ة مُمْكِنَــة فــي ســوق الخِدْمَــات الإعلاَّيم ــة سُــوقَّي إرضــاء العمــاء، والوُصُــول لأعلــى حِصَّ

والخليــج العربــيّ.

• ــز علــى العمــل 	 ــة تدعــم الإبْــدَاع والابتــكَار الإعْلامِــيّ، وتُحِّف تقديــم أفضــل الخدمــات، ومضــان بيئــة عمــل داخلَّي

ال. الفَعَّ

• ة في بيئة العمل، وتحقيق الأثر الاجمتاعيّ المنشود.	 ة الاجمتاعَّي تكريس مَفْهوم السمؤولَّي
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توجهات الشركة 
 

• مُّْسعَة.	 ة وإدارة ال ة في مجال صناعة الحملات الإعلاَّيم تقديم خدمات احرتافَّي

• ة لأنشطة الشركة.	 دَعْم الإبْدَاع والابتكار في العمل؛ لكونهما رافعة تشغيلَّي

• فَّافية مع عملائها.	 الحرص على الالزتام بمختلف معايير الش

• ة مع عملائها ومع البيئة التي تعمل بها.	 الالزتام بأعلى درجات المصداقَّي

• جاح.	 ة؛ باعتبارها أحد فماتيح النَّ ة الاجمتاعَّي رماعاة السمؤولَّي
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قِِيََم الشََّركة

• تكريس كافة الجهود لخدمة عملائنا وتحقيق رغباتهم وترجمة أفكارهم.	

• الحرص على اليمتز والإبداع وتقديم الأفكار النوعية وتطوير خدماتنا ومنتجاتنا.	

• الالتــزام بأفضــل معاييــر الجــودة فــي خدماتنــا ومنتجاتنــا، والتــي عليهــا تُبنَــى 	

ســمعتنا وصورتنــا.

• ــة 	 ــركاء فخوريــن بمــا نُحقّقــه لهــم مــن عوائــد مالَّي نعمــل علــى أن يكــون الشُّ

ــة. ومعنويَّ

• ة في جيمع خدماتنا.	 ة والمصداقَّي نحرص على الالزتام بأفضل المعايير المهنَّي

• نُشجّع وندعم العمل المؤسسيّ بروح الفريق الواحد.	

• الحرص الدؤوب على إرضاء عملائنا.	

• نسعى دائمًا إلى الابتكار والجودة. 	



18



19

العََلامََة التّّجاريََّة

العلامة التِِّجاريََّة للشركة تُُشََكِِّل المُُعبِِّر الأهم عن أنشطتها وقِِيََمها وسمؤوليّّتها 

الاجمتاعيََّة، وتحرص الشركة على تطوير رّّمتسم وتحديث دائم لعلاتمها التِِّجاريََّة؛ 

بحيث تحافظ عليها رائدةًً في السُُّوق المحلِِّيّّ والإقليّّمي.
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القِِمََية المُُضََافََة

الحقيقيََّة  الواجهة  تُُعدّّ  تسحقِِّقها  التي  الضمافة  القمية  بأنََّ  الشََّركة  تؤمن 

للشركة؛ فالشركة تسعمد،  الحقيقيّّ  الأثر  تحقيق  لأنشطتها، ومن خلالها تيسم 

من خلال مختلف أنشطتها الإعلاميََّة، إلى تحقيق أعلى مُُعدََّل مُُتََاح من القمية 

الضمافة.
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تعمتد الشركة على فريق عمل مُُكوّّن من خبرات فنِِّيََّة وإداريََّة عالية، 

والإبْْدََاع  الابتكار  مُُؤشِِّرََات  تدعم  داخليََّة  عمل  بيئة  لتهيئة  وتسعى 

لدى فريق العمل، كما تسعى لمضان مُُعدََّلات ولاء تنيّّميظ ورضا 

الخبرة  رفع وتسمى  على  بشكلٍٍ رّّمتسم  وتعمل  مرتفعة،  وظيّّفي 

ومُُعدََّلات الأداء.

تُُديــر شــركة نمــاء الإعلاميــة فريقــاًً كبيــراًً ونوعيــاًً يضــمّّ خبــرات 
واســعة فــي مختلــف المجــالات، بمــا يشــمل التخصُُّصــات 

التاليــة:

فََريق العََمََل
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باحثون أوائل لتحكيم 
الدراسات

باحثون 
أكاديميون

فريق جمع البياناتمتخصصو تحليل إحصائي

فريق البحث العلمي
تتمّّ الدراسات والأبحاث العلمية في الشركة مِِن قِِبََل فريق من الباحثين المتخصصين، بما يشمل ما يلي:
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فريق كتابة المحتوى
كتابة المحتوى تتم وفقاًً لأعلى المعايير، ويضم هذا الفريق الخبرات التالية:

مترجمونمدققون لغويونمحررونمحررون أوائل
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فريق التصميم والإنتاج المرئي
َـج النهائــي للعميــل بشــكلٍٍ متميــز شــكلًاً ومضمونــاًً،  الاهتمــام بالتصميــم والإنتــاج المرئــي فــي الشــركة يســتند إلــى ضــرورة تقديــم المُُنت�

ويضــم هــذا الفريــق الخبــرات والتخصصــات التاليــة:

فريق إنتاج الفيديوهاتمصممو غرافيك
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فريق العلاقات العامة
انطلاقــاًً مــن أهميــة العلاقــات العامــة ومحوريــة دورهــا فــي نجــاح العمــل؛ تديــر الشــركة فريقــاًً متخصصــاًً فــي إدارة العلاقــات العامــة، 

بمــا يشــمل خبــرات فــي مجــال تحليــل واقــع هــذه العلاقــات، وتقديــم المشــورة فــي كيفيــة تعزيزهــا، وتشــمل هــذه التخصصــات:

بناء وتعزيز السُُّمعة 
التجارية

تصميم الهوية 
البصرية والعلامة 

التجارية

إدارة العلاقة مع 
أصحاب المصلحة

تعزيز الصورة الذهنية 
للمؤسسات

إدارة الأزمات
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فريق الإعلام والترويج
يختــصّّ هــذا الفريــق بمهــمّّا الترويــج لأنشــطة العــملاء، وذلــك علــى مختلــف المنصــات الإعلاميــة التقليديــة والإلكترونيــة، بمــا يشــمل 

التخصصــات التاليــة:

مدير منصات التواصل 
الاجتماعي

محللو محتوى منصات 
التواصل الاجتماعي
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فريق التحليل الاقتصادي
تقدم شركة نماء الإعلامية خدمات التحليل الاقتصادي والمالي، بما يشمل التخصصات التالية:

متخصصون في إعداد محللون ماليون
دراسات جدوى اقتصادية

متخصصون في إعداد 
قوائم مالية
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فريق تنظيم الفعاليات
المتخصصين في  الفعاليات تخصُُّصات متعددة، بما يشمل  يضمّّ فريق تنظيم 
الخدمات اللوجستية والفنية، واستقبال الضيوف والشخصيات المهمة، وإدارة 

المؤتمرات.
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فريق التحليل والتطوير الإداري
تقدم الشركة خدمات التحليل والتطوير الإداري، بما يشمل متخصصين في تحليل 
بيئة الاتصالات في الشركات، بما فيها بيئة الاتصالات الأفقية والعمودية، وبناء 

وتطوير الهياكل التنظيمية، وإعداد النظم الداخلية للشركاء الناشئة.
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التعاقد مع خبراء من خارج فريق العمل
خبراء  مع  تتعاقد  فإنها  للعملاء،  المتنوعة  الاحتياجات  لمواكبة  الشركة  من  سعياًً 
ومتخصصين في أيّّ مجالات عمل تتطلََّب خبرات نوعية غير موجودة في فريق العمل.
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الدّّورة الإنتاجية للعمل في شركة نماء
يتــم العمــل فــي شــركة نمــاء عبــر سلســلة متتابعــة ومتكاملــة مــن الأنشــطة، والتــي تســعى مجتمعــةًً 

لتحقيــق أفضــل مُُنتََــج وخدمــة للعميــل، وفيمــا يلــي تبيــان لمراحــل الــدورة الإنتاجيــة:

01

040506

0203

 تحليل بيئة ومسار 	•
العمل.

 تحديد المتطلبات 	•
الأساسية للمُنتَج أو 

الخدمة.

الرقابة عملية مستمرة.	•
تقييم مستمر للجودة.	•

تسليم المنتجات 	•
والخدمات للعميل.

تقديم خدمات ما بعد 	•
التنفيذ.

تقييم رضا العميل عن 	•
المشروع.

 خطط العمل.	•
 الجدول الزمني للمشروع.	•
 تقديم نماذج أولية من 	•

المنتجات أو الخدمات.

 البدء بتنفيذ المشروع.	•
 التأكد من مطابقة 	•

المنتجات والخدمات 
للمعايير.

 التأكد من الالتزام 	•
بالجدول الزمني.

إعداد الخطط الدراسات والأبحاث
والجدول الزمني

تسليم المنتجات 
والخدمات

التنفيذ

إغلاق المشروع
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منهجية إدارة العلاقة مع أصحاب المصلحة

مع  التعامل  في  مََرِِنََة  منهجية  الإعلامية  نماء  شركة  تعتمد 
أصحاب المصلحة، فلا تحصر التعامل معهم وفقاًً لمنهج ثابت، 
فلكل فئة أو شريحة منهم منهج خاصّّ بها، يعتمد منهج إدارة 
والديمغرافية  النفسية  الخصائص  تحديد  على  العلاقة معهم 
والإدارية لكلّّ شريحة، وتطوير أدوات تعامل وخطاب خاصّّ بما 
مضافة  قيمة  أفضل  ويُُحقّّق  العلاقة،  فاعلية  على  ينعكس 

ممكنة.

علمية  دراسات  إعداد  على  الشركة  تحرص  المجال  هذا  وفي 
حول أصحاب المصلحة، بما يُُعزّّز من المنهجية العلمية في إدارة 

العلاقة معهم.
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الجدول الزمني المعتمََد في تقديم الخدمات
تحرص شركة نماء الإعلامية على تقديم الخدمات للعملاء وفق جدول 
زمني متََّفق عليه، بما يُُحقِِّق مصلحة العميل، وتحرص على المواءََمة بين 
معياري الجودة والزمن؛ بحيث يتم تسليم المنتجات والخدمات بالجودة 

المتوقََّعة ووفق الجدول الزمني المحدََّد.
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منهجية إعداد الدراسات والأبحاث

علمي  منهج  وفق  العمل  على  الإعلامية  نماء  شركة  تحرص 
على  قائمة  والأنشطة  القرارات  مختلف  تكون  بحيث  رصين؛ 
مُُخرجات البحث العلمي، مع الابتعاد التّّام عن التقدير الشخصي، 
للحدود  الخلل  احتمالات  تُُقلّّل  العمل  في  المنهجية  وهذه 
الدنيا. وحتى في المشاريع التي لا يطلب العملاء بها دراسات 
حرصاًً  دراسات،  هكذا  إعداد  على  تحرص  الشركة  فإن  علمية؛ 
منها على تقديم نتائج ومُُخرََجات تُُلبّّي حاجة العميل وتُُقدّّم له 

نتائج مُُرْْضية.

وفيما يتعلق بالدراسات والأبحاث العلمية؛ فإن نماء الإعلامية 
تقوم بإعداد أنماط عديدة من الأبحاث، بحيث يتناسب كلّّ بحث 
يلي  وفيما  المستهدََفة،  البيئة  ومع  المطلوبة  الأهداف  مع 

تبيان لأهم أنواع وأنماط الدراسات التي تتبنََّاها الشركة.
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الدراسات المسحية

مقاييس النزعة المركزية 
ومقاييس التشتت

ألفا كرونباخT-testتحليل الانحدارتحليل الارتباط

ANOVAجداول التقاطع مربع كاي

يهدف هذا النوع من الدراسات لسََبْْر خصائص البيئة المستهدََفة، 
وتحديد واقع المتغيرات المدروسة، والتي قد تكون اقتصادية 
جََمْْع  ويتم  المتغيرات.  من  غيرها  أو  اجتماعية،  أو  ثقافية  أو 
الاستبانات،  تشمل  بحثية،  أدوات  عدة  خلال  من  البيانات 
الاجتماعي.  التواصل  منصات  ورصد  المباشرة،  واللقاءات 
للتحليل  وتهيئتها  ومعالجتها  ترميزها  يتم  البيانات  جََمْْع  وبعد 
برامج  خلال  من  متخصّّص،  فريق  عبر  يتم  والذي  الإحصائي، 
من  وغيره   ،SPSS برنامج  مثل  علمياًً،  بها  مُُعتََرف  إحصائية 

البرامج الإحصائية.

وتشمل عملية البحث العلمي التي تتبنََّاها الشركة مراحل بحثية 
وتحديد  السابقة،  والأدبيات  الأبحاث  تحليل  تشمل  قويمة، 
الأسئلة البحثية، وتطوير الفرضيات، وتحديد المنهجيات البحثية 
اعتماد  ويتم  الإحصائي،  والتحليل  البيانات  وجمع  الأنسب، 

جملة واسعة من التحليلات الإحصائية تشمل ما يلي:
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الدراسات التحليلية

 البيانات الأولية

وهي البيانات التي تتقاطع بشكل مباشر مع موضوع الدراسة، ومع مجال عمل العميل، ويتم جمع هذه البيانات من إصدارات 
المؤسسات الإحصائية الرسمية في الدول، ومن إصدارات المؤسسات ذات الصلة؛ كالبيانات المالية والمحاسبية الرسمية، 

وغيرها من البيانات ذات الصلة.

البيانات الثانوية 

وهي البيانات التي لا تتصل اتصالًاً مباشراًً بمجال ومحور الدراسة، بل يتعلق بها بشكل غير مباشر، وهذا النوع من البيانات 
مُُهِِمّّ لتكوين فكرة دقيقة حول الموضوع المدروس، ويتم جمع هذه البيانات من مُُخرجات المراكز البحثية الوطنية والإقليمية 

والدولية، ومن المجلات العلمية المحكّّمة.

العمل،  بمجال  المتعلقة  والدولية  الإقليمية  التجارب  تحليل  العميل، مثل  تهمّّ  بتحليل جوانب محدََّدة  الدراسات  النوع من  يهتم هذا 
واستخلاص النتائج وتحديد نقاط القوََّة ونقاط الضعف، وتحديد خلاصة كل تجربة، وتحديد كيفية استفادة العميل منها.

ويتم إعداد هذه الدراسات من خلال جمع البيانات من مصادر رسمية، ومن مجلات علمية محكمة، وتشمل البيانات المجموعة في 
سياق هذه الدراسات نوعين من البيانات، وهي البيانات الأولية والثانوية، وفيما يلي تبيان لكلا النوعين من هذه البيانات:
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بماذا نتميّز عن غنريا؟
• ع الخدمات. 	 تنُّو

• رُقيّ وتسمى الأداء.	

• سرعة الإنجاز مع الدّقة.	

• ة وإتقان العمل.	 ة والمهنَّي الحِرفَّي

• تقديم خدمات يمتمزة وتحقيق نتائج مُرْيضة.	

• بناء الخطط الإرتساتيجية والبرامج التنيفذية.	

• تحديد الاحيتاجات البشرية والفنية والتدريبية.	

• المهارة في تشخيص واقع المنمظة وتلبية احيتاجاتها.	

• تقييم هوية المنمظة الإعلايمة وتعزيز صورتها الذهنية وبناء مسعتها.	
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ثالثًًا: خِِدْْمََات الشََّركة

الإعلاميََّة  الخِِدْْمََات  مجال  في  وأنشطتها  خِِدْْمََاتها  الإعلاميََّة«  »نََماء  تقدم 

المُُتََكامِِلََة، وتوتزع خِِدْْمََاتها في مجالات عدََّة، منها الخِِدْْمََات الإعلاميََّة المصاحِِبََة 

للفعاليََّات، إضافة لخِِدْْمََات الرََّصْْد الإعْْلايّّم، وإدارة العََلاقََات العََامََّة واتسطلاعات 

من  وغيرها  الإعلاميََّة،  الأزمات  وإدارة  التََّرويجيََّة،  الحملات  وإدارة  العامّّ،  الرََّأي 

الخِِدْْمََات ذات الصِِّلة.
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ركة: الَشَّ اها  تتبَنَّ التي  الأنشطة  لأهــــمّّ  ـــــرْْض  َعَ يلي  وفيمــــا 

دخمات الرََّصْْد الإعْْلاميّّ وصناعة السُُّمْْعََة المُُؤسََّسيََّة

تُُقدِِّم »نََماء الإعلاميََّة« خِِدْْمََات الرََّصْْد الإعْْلايّّم في شبكات التََّواصُُل الاجمتاعيّّ 

لقياس السُُّمْْعََة المُُؤسََّسيََّة، ومن ثم تقوم بإعداد الخُُطط الإرتساتيجيََّة الاتّّصاليََّة 

المُُبادََرات  النََّاجحة وصناعة  الحلول  المُُؤسََّسيََّة، وتقديم  السُُّمْْعََة  لإدارة وحماية 

العلاقات  إرتساتيجيََّات  وصياغة  المُُؤسََّسيََّة،  السُُّمْْعََة  وصناعة  لبناء  المجمتعيََّة 

وقياس  المُُتسهدََف،  للجمهور  للوصول  فعََّالة  أداة  إلى  وتحويلها  الإعلاميََّة 

العلامة التّّجارية وتقييم وتحليل السُُّمْْعََة المُُؤسََّسيََّة، وبناء العلامََة التّّجاريََّة وفق 

إرتساتيجيََّات بمعايير علميََّة.
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دخمات الإعلام الجديد )شبكات التََّواصُُل الاجتماعيّّ والإلكرتويّّن(

والوصول  النََّشر  في  النََّاجحة  الإرتساتيجيََّات  صناعة  بخدمات  الإعلاميََّة«  »نََماء  تقوم 

الإلكرتونيّّ  الحوضر  وإدارة  التََّوسيق  مع  الاجمتاعيّّ،  التََّواصُُل  أدوات  عبر  للعملاء 

للشََّركات، وصناعة وإدارة المحوتى الإعلايّّم المُُميََّز لشبكات التََّواصُُل الاجمتاعيّّ، وإدارة 

تطبيقات البرامج على الهواتف الذََّكيََّة، وتنيفذ خدمات تحليل الإحصاء لشبكات التََّواصُُل 

المنظََّمات والمُُؤسََّسََات،  إدارة الإعلام الاجمتاعي في  الاجمتاعيّّ، وتأيسس وتوطين 

بالإضافة إلى تقديم خدمات الإنتاج المرئيّّ والومسمع للإعلام الجديد، وخدمات الإدارة 

الفتاعلية لأدوات وحسابات شبكات التََّواصُُل الاجمتاعيّّ.
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خِِدْْمََات صِِناعََة وإدََارة المُُحتََوى

انطلاقًًا من  المحوتى الإعلايّّم، وذلك  خِِدْْمََات صناعة  تُُقدِِّم »نََماء الإعلاميََّة« 

إعْْلامِِيّّ  محوتى  تقديم  على  الشركة  وتحرص  والمُُميََّز.  الجََيِِّد  المحوتى  أهمِِّيََّة 

يمتيََّز بالثََّراء والجاذبيََّة والإلهام يُُسْْهم في نجاح وانتشار العلامة التِِّجاريََّة الخاصََّة 

مختلفة  بلُُغََات  محوتى  تقديم  المحوتى  صناعة  خِِدْْمََات  وتشمل  بالمُُنظََّمات، 

وضمايمن مُُتعدِِّدََة، وتحديث المحوتى وإدارته وتقديم صورة مُُعبِِّرة عن المُُنظََّمة.
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تََنظِِيم وإدََارََة الفََعاليََّات

تسعى »نََماء الإعلاميََّة« لتقديم جملة خدمات في إطار تنيظم الفعاليََّات من معارض ومؤترمات 

وغيرها، وتُُلِِوي الشركة هذا المحور أهميََّة خاصََّةًً؛ نرًًظا لدور الفعاليََّات في التََّنيمة الاقتصاديََّة، 

فاقتصاد المعارض والمؤترمات بات أحد القطاعات الرََّئسية المُُدِِرََّة للدََّخْْل، إضافةًً لدوره في دعم 

المعارض؛ هذا على  الضريبيََّة، ودعم قطاع يساحة  التمحصّّلات  المحلِِّيّّ الإجماليّّ، وزيادة  النََّاتج 

وتسمى الاقتصاد الكُُلِِّيّّ. أمََّا على وتسمى الشََّركات العارضة والمشاركة في المؤترمات فإنََّ 

هذا القطاع يُُعزِِّز من الصُُّورة الذِِّهنيََّة لهذه الشََّركات، ويرفع من وتسمى وعي التسمهلكين بها. 

ويُُشكِِّل قطاع صناعة المعارض والمؤترمات جانبًًا اقتصاديًًّا مهمًًّا في دولة قطر، فهي تيضتسف 

سنيًًّوا ما يقارب 100 معرض ومؤتمر، وتتسقبل نصف ملوين سائح ضِِمن قطاع يساحة المعارض، 

ونرًًظا لأهميََّة هذا القطاع فإنََّ الشركة تُُسقدِِّم خدمات واسعة تشمل التََّنيظم والتََّحيضر والخدمات 

الإعلاميََّة وخدمات المؤترمات الصحفيََّة، والعلاقات العامََّة، وغيرها من الخدمات.



52



53

إدََارََة الحََملات الإعْْلاميََّة

الحملات  وتنيسق  وإدارة  تنيظم  مجال  في  خِِدْْمََاتها  الإعلاميََّة«  »نََماء  تُُقدِِّم 

السُُّوق  الجيِِّد لها ودراسة  التََّخطيط  الإعلاميََّة والإرشاف عليها، وذلك من خلال 

والبيئة التسمهدََفََة، إضافةًً لدراسة وتقييم الحملات الحاليََّة، ودراسة نقاط قُُوّّتها 

وضََعْْفها، وبناء الرِِّسََالة الإعلاميََّة التي يجب نََشْْرها عبر الحملات الإعلاميََّة.
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كتََابََة البُُحُُوث وصِِياغََة الإسرتاتيجيََّات

نعمل على دراسة السُُّوق، وتقديم الحلول الإبْْدََاعيََّة لبناء قمية وسقيََّة للعلامة 

الإرتساتيجيََّات  وصياغة  التََّوسيقيََّة،  والدِِّراسات  البحوث  وتنيفذ  وإعداد  التّّجاريََّة، 

والخطط التََّوسيقيََّة.
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التََّسْْويق الإلكرتويّّن

المحمتلين  العملاء  تحويل  بهدف   الإلكرتونيّّ،  التََّوسيق  حملات  وتنيفذ  إعداد 

خلال  من  وذلك  الإلكرتونيََّة،  التََّوسيق  قنوات  خلال  من  دائيمن  عملاء  إلى 

كتابة محوتى إبداعيّّ على الوماقع الإلكرتونيّّة، وتصيمم منشروات الصََّفحات 

وتصيمم  الاجمتاعيّّ،  التََّواصُُل  وماقع  حسابات  وإدارة  وإنشاء  الإلكرتونيََّة، 

المنشروات الإلكرتونيََّة.
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صِِناعََة الهُُويََّة

تجاريََّة  علامة  لصُُنْْع  المُُمََتيِِّزة  والبصريََّة  السََّمعيََّة  الهُُيََّوة  صناعة  على  نعمل 

باقات  عدََّة  ضِِمْْن  المنافيسن،  بين  والظهور  التََّيُُّمز  العملاء من  تُُكِِّمن  استثنائية، 

تخدم مُُتطلََّبات تحقيق أهدافهم.
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خِِدْْمََات البودكاست 

من  والبيانات  المعلموات  إرسال  عمليََّة  على  تقوم  اتِِّصال  تقنية  البودكاست 

بإعداد  الإعلاميََّة«  »نََماء  وتقوم  واحدة.  رََّمة  تسمقبلين  عدََّة  إلى  واحد  مُُرلٍٍس 

تقنية البودكاست وتوظفيها بما يُُحقِِّق أهداف المنظََّمات المختلفة وسماعدتها 

على إيصال رسائلها إلى الجمهور التسمهدََف؛ من خلال إنتاج الومادّّ المطلوبة 

للمنظََّمات وتحيسن صورتها  التََّرويج  أو فيديو؛ بهدف  وإرسالها كملفََّات صوت 

الذِِّهنيََّة وعلاتمها التِِّجاريََّة، وإرسال الإشعارات للجمهور التسمهدََف فميا يتعلّّق 

بخدمات المنظََّمات أو مُُنتََجاتها. 
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صِِناعََة المُُؤثِِّرين

من  العديد  وباتت  وثقافيًًّا،  واجمتاعيًًّا  واقتصاديًًّا  ا  إعلاّيًّم المُُؤثِِّرين  أهميََّة  تزداد 

يُُعزِِّز من  التََّوسيقيََّة، وهو ما  لتحقيق أهدافها  للتََّعاون معهم  الشََّركات تسعى 

سرعة نُُمُُوّّ هذا القطاع الإعلايّّم؛ ولذلك فإنََّ »نََماء الإعلاميََّة« تُُسقدِِّم خدماتها 

تتعلََّق  تدريبيََّة  دورات  لهم من خلال  الدََّعْْم  وتُُقدِِّم  المُُؤثِِّرين،  صناعة  مجال  في 

بكفييََّة الإقناع والتََّأثير وكفييََّة إدارة الحسابات على وماقع التََّواصُُل الاجمتاعيّّ، 

إضافةًً لخدمات إدارة حسابات التََّواصُُل الاجمتاعيّّ، وتعزيز حوضرها على الشََّبكة 

العنكبوتيََّة، وتقديم مادة إعلاميََّة للمُُؤثِِّرين.
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قِِياس الاتِِّجاهات الدّّوليََّة

المُُنظََّمات  وتقارير  الرََّمسيََّة  المنظََّمات  بتقارير  المُُثِِّمتلة  الدََّوليََّة  الاتِِّجاهات  تُُعدّّ 

وتحديد  والعالََيّّم،  المحلِِّيّّ  السُُّوق  لفََهْْم  بالغة  أهمِِّيََّة  ذات  للقمويََّات  العابرة 

الاتِِّجاه الحاليّّ والتسمقبليّّ لمُُختََلف القطاعات؛ ولذلك فإنََّ »نََماء الإعلاميََّة« 

دوريََّة  تقارير  وتُُقدِِّم  الدوليََّة،  الاتِِّجاهات  وتحليل  رََصْْد  مجال  في  خِِدْْمََاتها  تُُقدِِّم 

بناء إرتساتيجيََّات عمل صحيحة  يُُكِِّمنهم من  بما  الاتِِّجاهات؛  لعملائها حول هذه 

في وضء المُُتغيِِّرات الدََّوليََّة.



66



67

إدََارََة الأزمََات الإعْْلاميََّة

الإعلاميََّة،  الأزمات  إدارة  مجال  في  مُُيّّمتزة  خِِدْْمََات  الإعلاميََّة«  »نََماء  تُُقدِِّم 

للإنذار  إعْْلامِِيّّ  نظام  وتطوير  اتِِّباعها،  الواجب  الإعلاميََّة  الإرتساتيجيََّات  وتحديد 

المُُبكِِّر عن الأزمات، وتقييم وإدارة الإرتساتيجيََّات الحاليََّة.
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اتِِّجاهات الرََّأي العامّّ الإلكرتويّّن

الرََّأي  اتِِّجاهات  وتحديد  وتحليل  قياس  خِِدْْمََات  بتقديم  الإعلاميََّة«  »نََماء  تقوم 

القضايا الاقتصاديََّة والاجمتاعيََّة والسِِّياسيََّة، وتزويد عملائها  العامّّ في مُُختََلف 

وبناء  قراراتهم  اتِِّخاذ  في  يساعدهم  بما  الاتِِّجاهات  هذه  عن  تفصيليََّة  بتقارير 

إرتساتيجيََّاتهم.
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خِِدْْمََات التََّواصُُل والاتِِّصال الرََّقميّّ

تسعى »نََماء الإعلاميََّة« لتقديم خِِدْْمََات الاتِِّصال والتََّواصل الرقيّّم، وذلك من 

مُُخلََتف  على  أنشطتهم  سماحة  وتيسوع  الرقيّّم،  العملاء  حوضر  تعزيز  خلال 

الوتسميات الرقميََّة، إضافةًً لتقديمها خِِدْْمََات إدارة المحوتى الإعْْلامِِيّّ الرقيّّم 

وتقيميه وتحديثه بشكلٍٍ رّّمتسم.
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بنََاء السُُّمْْعََة المُُؤسََّسيََّة

إدارة  تشمل:  التي  المُُؤسََّسيََّة  السُُّمْْعََة  بناء  خِِدْْمََات  الإعلاميََّة«  »نََماء  تُُقدِِّم 

الأفكار  من  مجومعة  وتوفير  الإعلاميََّة،  الأزمات  وإدارة  المُُؤسََّسيََّة،  السُُّمْْعََة 

الخُُطََط والبرامج المناسبة لدعم جهود  للمُُؤسََّسََة، وتقديم  الإعلانيََّة والتََّرويجيََّة 

الضوع  وتقييم  الإعلاميََّة،  الاتسشارات  وتقديم  المُُؤسََّسِِيّّ،  الاتِِّصال  برنامج 

الخِِدْْمََات  وتقديم  المُُنافََسََة،  لوماجهة  المناسبة  الأساليب  واقرتاح  التََّنافيّّس، 

الإعلاميََّة التي تُُسهم في رََسْْم صورة ذهنيََّة إيجابيََّة، مع تمابعة إدارة المُُؤسََّسََة 

لمعرفة احيتاجاتها من خِِدْْمََات العََلاقََات العََامََّة والتََّرويج.
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خِِدْْمََات العََلاقََات العََامََّة والنََّشر الصََّحايّّف

تُُقدِِّم »نََماء الإعلاميََّة« خِِدْْمََات مُُتََكامِِلََة في مجال العََلاقََات العََامََّة، منها: إعداد 

الخُُطََط للعََلاقََات العََامََّة، والإدارة الإعلاميََّة للمََعََارِِض والمناسبات التي تشارك 

التََّرويجيََّة،  الحملات  وتصيمم  الإعلاميََّة،  الاتسشارات  وتقديم  المُُؤسََّسََة،  بها 

المقابلات  وإجراء  الفعاليََّات،  لجيمع  الصََّحفيََّة  التََّغطيات  وتوفير  وتنيفذها، 

الصََّحفيََّة، وتوزيعها على وسائل الإعلام، ورََصْْد وسائل الإعلام، وإعداد النََّشْْرات 

الصََّحفيََّة، والقيام بالأرفشة والتََّوثيق، وكتابة وصياغة المقالات والخطابات في 

اللِِّقاءات  من  مجومعة  وترتيب  المُُؤسََّسََة،  بها  تشارك  التي  المناسبات  جيمع 

الإذاعيََّة والتلفزيونيََّة.
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خِِدْْمََات الإنْْتََاج المََرْْئيّّ

رسالة  يأخذ  تمكامل  فني  منتج  في  وبلورتها  إبداعية  فكرة  خلق  على  نعمل 

الومنتاج  وتنيفذ  إعداد  خلال  من  نطاق،  أبعد  إلى  المؤسسة  ورسالة  المشروع 

النِِّفيّّ، والشومن جرافيك، والتََّصوير الدّّعائيّّ، والتََّغطيات الإعلاميََّة.



78



79

خِِدْْمََات المََوََاقِِع والتََّطبقََيات

الوماقع  وبرمجة  تصيمم  خلال  من  المُُمََيََّز  الرََّقيّّم  الظُُّهور  مضان  على  نعمل 

الإلكرتونيََّة وتطبيقات الهواتف الذََّكيََّة، وذلك من خلال: تصيمم وبرمجة الوماقع 

الإلكرتونيََّة، وإعداد محوتيات إبداعية على الوماقع الإلكرتونيّّة، وتصيمم وبرمجة 

.SEO التطبيقات الإلكرتونيََّة، وتحيسن أداة البحث
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خِِدْْمََات رََصْْد وتََحْْليل وسََائل الإعْْلام

تقوم »نََماء الإعلاميََّة« بتقديم خِِدْْمََات رََصْْد وتحليل ما يُُنْْشََر على وسائل الإعلام 

للمُُنظََّمات  الإعلاميََّة  والمشورة  النُُّصح  وتقديم  الاجمتاعيّّ،  التََّواصُُل  ووسائل 

وتحليل  المنافيسن،  أنشطة  رََصْْد  خِِدْْمََات  تُُقدِِّم  كما  التََّحليل،  نتائج  إلى  اتسنادًًا 

اتِِّجاهات  على  بناءًً  إعلاميََّة  بمشورة  المُُنظََّمات  وتزويد  السُُّوق،  واتِِّجاه  أنشطة 

السُُّوق الحاليََّة والمُُتسقبليََّة المُُقََّوتعة.
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خِِدْْمََات الاتِِّصال الدََّاخليّّ

الدََّاخليّّ،  الاتِِّصال  إرتساتيجيََّات  بناء  خِِدْْمََاتها في مجال  تُُقدِِّم »نََماء الإعلاميََّة« 

لدعمها  إضافةًً  الداخليّّ،  الاتِِّصال  تدعم  داخليََّة  إعلاميََّة  شبكة  بناء  وخِِدْْمََات 

بناء  خلال  من  المنظََّمات  في  التََّنيّّميظ  والالزتام  الوظيّّفي  الرِِّضا  مُُؤشِِّرات 

شبكات اتِِّصال داخليّّ فعََّالة.
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مشاريعنا
 الحالية والسابقة
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تقوم الشركة بتنيفذ المبادرة الوطنية للسلامة الرقيمة، والتي أطلقتها الوكالة 

الشركة:  تقدّّمها  التي  الخدمات  وتشمل   ،2024 عام  السيبراني  للأمن  الوطنية 

إنتاج المحوتى الوتعيو بما يشمل كُُتََيّّبات وأدلََّة وفيديوهات وألعاباًً إلكرتونية 

توعوية، وتنيظم زيارات يمدانية، وتغطية إعلايمة، والرتويج للمبادرة، وغيرها من 

الخدمات ذات الصلة.
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بنرامج تطوير الخبرات السيبراينة للموظيفن

تم إنتاج المحوتى الوتعيو الخاص ببرنامج تطوير الخبرات السيبرانية 

للأمن  الوطنية  الوكالة  تُُديره  والذي  2024م،  عام  للومظيفن 

وتم  الوطني،  السيبراني  التدريبي  البرنامج  يساق  في  السيبراني 

إنتاج فيديوهات توعوية بجودة عالية وََفْْق أفضل المعايير الدولية 

في هذا المجال.





93





95

تم تنيظم المؤتمر الثالث لأوساق رأس المال العربية في العاصمة الدوحة في 

الجلسات  إدارة  بما يمضتن من فعاليات وأنشطة، والإسهام في  2024م،  عام 

ذات  الأنشطة  من  وغيرها  به،  الخاص  والرتويجي  الإعلامي  المحوتى  وإعداد 

الصلة.
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قامت الشركة بتنيفذ مشروع “مناهج الأمن السيبراني التعليمية”، والذي أطلقته 

التربية والتعليم والتعليم  الوكالة الوطنية للأمن السيبراني بالشراكة مع وزارة 

العالي عام 2022م، بما يمََّضتن من إنتاج محوتى توعيو سيبراني ومصادر تعلُُّم 

تمنوعة، إضافةًً لدراسات عليمة وأكادييمة وتحليل إحصائي تمقدّّم، وغيرها من 

الخدمات ذات الصلة.
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حفل إطلاق مشروع

تم تنيظم هذا الحفل في عام 2022م، والذي كان برعاية الوكالة 

م“ناهج  مشروع  إطلاق  تم  خلاله  ومن  السيبراني،  للأمن  الوطنية 

الأمن السيبراني التعليمية”، وحقََّق الحدث الأهداف المرجوََّة منه، 

وتم وفق أفضل المعايير الدولية في هذا المجال.
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تم تنيفذ مشروع الزيارات اليمدانية للمدارس “سايبر إيكو” في عام 2023م، والذي 

يمََّضتن تنيظم زيارات يمدانية للمدارس، كما قامت الشركة بإنتاج محوتى توعويّّ 

في الأمن السيبراني والسلامة الرقيمة بجودة عالية، كما أنتجت كُُتََيّّبات توعوية، 

وأدلََّة سيبرانية، وقصصاًً للأطفال، وألعاباًً إلكرتونية. وكل ذلك وفق أعلى معايير 

الجودة المعمََتدة محلاًًي ودولاًًي.
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محوتاها  مشل  “إيداع”،  لشركة  إرشادية  فيديوهات  عدة  إنتاج  تم 

تقديم إرشادات لكيفية الافتسادة من أحدث الخدمات التكنولوجية 

والمالية الحديثة التي تقدّّمها الشركة.
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مشروع خطوات عيظمة

تمّّ إطلاق مشروع إعلامي لصالح مؤسسة دريمة في عام 2018م؛ 

وذلك لتعزيز السلوكيات الأخلاقية، وغرس روح التكافل المجمتعي، 

ودعم اندماج الأيتام في المجمتع. واتسهدََف المشروع مؤسسات 

الجامعات، ووسائل الإعلام،  الحكموي والخاص، وطلبة  القطاعين 

وخاصةًً منصات الوتاصل الاجمتاعي.
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حملة صيف بلا حوادث 

تم تنيفذ حملات إعلايمة توعوية لصالح الإدارة العامة للدفاع المدني 

في عامي 2019/2018م، تتسهدف الوقاية من الحرائق والحوادث 

توعوية  إرشادات  الحملات  هذه  وتمََّضنت  الصيف.  فصل  خلال 

تمنوعة حول كيفية التعامل مع حرائق الصيف، وأهيمة الوتصيلات 

الكهربائية الآمِِنََة، ومخاطر برك السباحة. كما مشلت توجيهات حول 

واتباع  المؤسسات،  في  والإخلاء  السلامة  سمؤول  مع  التعاون 

العامة  السلامة  لمضان  الصحيحة  الوتجيهية  واللوحات  الإرشادات 

في مختلف الوماقع.
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حملة يقم إحسان

أطلقت الشركة حملة عامة لصالح مؤسسة إحسان؛ بهدف غرس وتعزيز 54 قمية 

من منموظة )قِِيََم إحسان( لدى الفئات التسمهدََفة. 

ركََّزت الحملة على كبار السن بشكل خاص، والمجمتع بشكل عام، والقائيمن على 

رعاية كبار السن، وارََّمتست الحملة لعامي 2018 / 2019م؛ حيث هدفت إلى تعزيز 

قِِيََم الرعاية، الاحرتام، والتكافل الاجمتاعي، وتريسخ فمهوم العناية الشاملة بكبار 

تُُعزّّز من جودة حياتهم،  القِِيََم الإنسانية التي  السن؛ من خلال تبني مجومعة من 

وتكفل لهم كرامة العيش مضن المجمتع.
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مبادرة “بدار” 
للتواصل المجتمعي مع العمال

المنطقة  في  نوعها  من  الأولى  هي  مجمتعية  مبادرة  تنيفذ  تم 

لصالح “برنامج راس لفان للوتاصل المجمتعي مع العمال”، بالتعاون 

الجاليات  مع  الوتاصل  المبادرة  واتسهدفت  الداخلية”.  “وزارة  مع 

قطر  في  الشمالية  المناطق  في  العاملة  الشركات  في  العمالية 

في عامي 2020/2019م؛ وذلك بهدف تعزيز الوعي لدى العمال 

بأهم الإرشادات في مجالات الأمن والسلامة، والعادات والتقاليد 

القطرية. 

والفعاليات  الأنشطة  من  تمنوّّعة  مجومعة  المبادرة  وتمََّضنت 

الوتعوية والترفيهية، بالإضافة إلى ورش عمل تدريبية. كما مشلت 

إصدار أدلة ونشرات توعوية بلغات مختلفة لمضان وصول المعلموات 

بوضوح إلى كافة الجاليات.
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مشروع الحملة الإعلامية لانتخابات مجلس الشورى

فترة  خلال  الإرشادية  الحملات  من  لمجومعة  فني  إنتاج  مشروع 

الانتخابات لمجلس الشورى القطري للعام 2021م

لإجراءات  شومنجرافيكس  فيديوهات  من  مجومعة  إنتاج  بهدف 

لتصيمم  بالإضافة  الانتخابية،  والحملات  الناخبين  ورشوط  الانتخاب 

ونشر ومقع إلكرتوني إرشادي خلال فترة الانتخابات.
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مشروع “واعــي”
 حملة اتصال داخلي لموظفي الوزارة

اتصال داخلي لصالح وزارة  تمََّ إطلاق مشروع “واعي”، وهو حملة 

لدى  الوعي  وتسمى  رفع  بهدف  والأسرة؛  الاجمتاعية  التنيمة 

من  الوقاية  وسبل  الرقيمة،  السلامة  بإرشادات  الوزارة  ومظفي 

مخاطر الأمن السيبراني. 

تثقيف  واتسهدف  2023/2022م،  عامي  في  المشروع  نُُفِِّذ 

عمل  بيئة  لمضان  الوتعوية  الإرشادات  أهم  حول  الومظيفن 

الوتعوية  اليفديوهات  من  مجومعة  توفير  خلال  من  وذلك  آمِِنََة؛ 

والمنشروات الإرشادية؛ حيث تم اتسخدام أساليب تمعدّّدة للوتاصل؛ 

بين  الفهم  وتعزيز  فعّّالٍٍ  بشكلٍٍ  الوتعوية  الرسائل  وصول  لمضان 

الومظيفن حول أهيمة السلامة الرقيمة، والإجراءات اللازمة لحماية 

المعلموات.
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مشروع الإنتاج الفني والتغطية الإعلامية – كلية الشرطة

الإعلايمة  والتغطية  الفني  للإنتاج  مشروع  بإطلاق  الشركة  قامت 

تمََّضن  الضباط.  دفعة  تخريج  حفل  بمناسبة  الشرطة  كلية  لصالح 

إنتاج  إلى  بالإضافة  للحفل،  وفيديو  فوتوغرافي  تصوير  المشروع 

مجومعة من اليفديوهات الرتويجية والوثائقية التي تُُثّّوق لحظات 

الحفل والإنجازات التي حقََّقها الخريجون.

للنََّشر  البصرية  الوماد  من  مجومعة  تصيمم  المشروع  مشل  كما 

على وسائل الوتاصل الاجمتاعي؛ بهدف تسليط الوضء على الحفل 

بذلها  التي  الجهود  إبراز  على  التركيز  مع  الجمهور،  مع  والفتاعل 

الضباط الخريجون خلال فترة دراتسهم.
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مشروع وكالة علاقات عامة - المجلس الأعلى للقضاء

عامي  في  للقضاء  الأعلى  المجلس  لصالح  اتسشاري  عامة  علاقات  مشروع  تنيفذ  تم 

2023/2022م، بهدف تقديم خدمات اتصالية تمكاملة في مجالات العلاقات العامة. 

الإنتاج  الوفتوغرافي،  بالتصوير  تتعلق  تمخصّّصة  اتسشارات  تقديم  المشروع  ومشل 

الفني، والتغطيات الإعلايمة للفعاليات والأنشطة المختلفة. كما تم تصيمم منشروات 

ونشرات إعلايمة مُُجّّوهة لمنصات الوتاصل الاجمتاعي؛ لتعزيز الوتاصل مع الجمهور ونََشْْر 

المعلموات المهمة التمعلّّقة بالمجلس وأنشطته.
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